
Двухдневный семинар-тренинг Сергея Фаера

«Универсальный решатель»

(ТРИЗ. Решение задач. Поиск новых идей)

Калуга, 11-12 деабря 2013 года.
ПРОГРАММА
	№
	Тема
	Часов

	1. 
	Позиционирование семинара, о целях и программе семинара.

	0,2

	2. 
	Интеллектуальная разминка

	0,5

	3. 
	Общая характеристика теории решения изобретательских задач (ТРИЗ). Основные идеи, история создания, эволюция метода, сегодняшнее состояние (кратко).
Другие методы мышления (кратко)


	0,4

	4. 
	Закон повышения степени идеальности

Идеальность как предел развития любой системы

Формула идеальности

Примеры идеальности в технике, рекламе, управлении…


	0,6

	5. 
	Идеальный конечный результат – ИКР
Определение и формула

Примеры и общая практика


	1

	6. 
	Ресурсы

1. Понятие ресурса

2. Виды ресурсов

3. Примеры использования неожиданных ресурсов

4. Окружающие системы как ресурсы


	0,4

	7. 
	Противоречие
Принципы разрешения противоречий

Приемы разрешения противоречий


	0,6

	8. 
	Закрепление навыков работы с инструментами ТРИЗ. Решение учебных задач из разных областей: технические задачи, управленческие и социальные задачи, реклама и ПР.
Задачи на ИКР

Задачи на противоречие


	1,6

	9. 
	Приемы:

«Обратить вред в пользу»

«Сделать наоборот»

Примеры и практика


	0,4

	10. 
	Стратагемы, как инструмент парадоксального мышления

Стратагемы – инструмент решения нетехнических задач

Стратагемы универсального решателя


	0,3

	11. 
	Пластилиновый ИКР

Технология использования инструментов ТРИЗ

Мозговой штурм по ИКР


	0,3

	12. 
	Откуда берутся задачи?

Парадоксальное мышление и решение задач

Примеры парадоксов в различных областях деятельности
Формула для нахождения парадоксов

Практика: собственные парадоксы участников


	1,5

	13. 
	Задачи, связанные с «человеческим фактором»


	0,5

	14. 
	Снятие психологической инерции и «закрепление»

Системный оператор


	0,6

	15. 
	Упражнения на РТВ – развитие творческого воображения.

Выявление и формулировка эвристических приемов по лучшим образцам.

Упражнение: применение найденных приемов для решения своих рекламных задач.


	1

	16. 
	Метод фокальных объектов для решения креативных задач

	1

	17. 
	Конструктор акции. Создание собственного конструктора акции.
Упражнение: применение найденных приемов для решения своих рекламных задач.


	1,1

	18. 
	Решение задач участников.
Алгоритм решения задач по МШ с применением базовых эвристик ТРИЗ.
Практическая работа в группах.


	1,7

	19. 
	Подведение итогов, резюме.


	0,3


Итого: 14 часов.
